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La Comunicacion del nuevo siglo

La infografia periodistica
lleg6 a El Salvador

Alberto Araujo Funes.
Master en Comunicacion Social.
Profesor Universitario,

Coordinador de Proyeccién Social del Departamento de Periodismo.

Resumen

El articulo es un resumen de la tesina: “La Infografia Periodis-
tica en El Salvador”, realizada para optar al grado de Master
en Comunicacién Social de la Universidad de El Salvador y la
Universidad Pompeu Fabra de Barcelona, Espana.

En el articulo se presentan los inicios de la infografia periodis-
tica en el pais, asi como la falta de formacién profesional en
este campo de la comunicacion a nivel de las umiversidades de

El Salvador.

Para contextualizar el documento, se hace referencia a teorias
relacionadas con este género periodistico, asi como la presen-
tacion de algunas imagenes de infografias publicadas por los
periédicos La Prensa Grafica y El Diario de Hoy, que sélo son
de referencia, por tanto no se analizan.

José Manuel De Pablos’, en su libro
“INFOPERIODISMO, El periodista como
Creador de Infografia”, menciona que
“siempre ha habido infografia™, y lo sos-
tiene cuando menciona las famosas pin-
turas rupestres de nuestros antepasados
encontradas en América, Europa, Africa,
Asia y Oceania. Las duras rocas no fue-
ron limite para que el ser humano plas-
mara sus historias, convirtiéndose en el
primer medio de comunicacién,

De Pablos, citando a Gonzalo Peltzer,
menciona como el primer trabajo
infografico el ataque del almirante
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Vernon a Portobello, publicado por The
Daily Post, de Londres, el 15 de marzo de
1740. El grafico tenia poca informacién
textual, pero bastante informacién grafi-
ca.

Asimismo, sefiala el dibujo “Join, or
die” (Unién o Muerte), publicado en The
Pennsylvannia Gazette de Benjamin
Franklin, el 9 de mayo de 1754, en el que
aparece una serpiente cortada en ocho
pedazos, simbolizando los ocho estados
desunidos de la época, en Estados Uni-
dos, y con un mensaje claro a la unidad.
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El libro de Manuel De Pablos Coello,
publicado en 1999, es uno de los tltimos
trabajos bibliogréaficos sobre infografia
periodistica. Otro de los trabajos
infograficos documentados por este au-
tor es el publicado por The Times, de Lon-
dres, el 7 de abril de 1806, que relata vi-
sual y textualmente, “o sea
infograficamente”, un asesinato en una
casa junto al rio Tamesis. En él explica
muy claramente, y de dos representacio-
nes, la forma en que el asesino dispar6 a
Mr. Blight, el propietario de la casa, asi
como su escondite.

Han pasado mas de doscientos anos de
la publicacién de esas labores periodisti-
cos, y en El Salvador, fue hasta los afios
90 del pasado siglo que se intentaron rea-
lizar los primeros trabajos infograficos.
Los diarios del extranjero lo hicieron una
década antes.

En sus inicios, tanto en los periddicos
mundiales como en El Salvador, se ela-
boraban mayormente mapas y datos es-
tadisticos. Normalmente los mapas des-
cribian  acontecimientos  bélicos.
Especificamente en El Salvador, La Pren-
sa Grafica y El Diario de Hoy, realizaron
sus primeros infograficos de mapas so-
bre los acontecimientos de la Guerra del
Golfo Pérsico en 1991, acontecimiento
que abrid las puertas a esta forma de ha-
cer comunicacion impresa.

Los infograficos encontrados en am-
bos medios son del 17 de enero de 1991,
es decir, un dia después de iniciar los ata-
ques bélicos por parte de Estados Unidos
y "sus aliados” a territorio iraki, cuyo Go-
bierno, del que fuera el hombre fuerte
Sadam Hussein, habia invadido unos me-
ses antes el territorio de Kuwait.

Tanto La Prensa Grafica como El Dia-
rio de Hoy publicaron en portada y con-
traportada los acontecimientos de la Gue-
rra del Golfo, a través de grandes mapas
que abarcaban gran parte de sus princi-
pales péaginas y con colores planos, un
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El Diario de Hoy, 1991.

gran avance en nuestro pais para la épo-
ca en que se realizaron estos trabajos.
Igualmente en sus contraportadas infor-
maban sobre los avances de las “tropas
aliadas” y su armamento.

Como otros medios a nivel mundial,
los diarios locales retomaron el uso de la
infografia debido a la censura generada
en la Guerra del Golfo Pérsico por parte
de Estados Unidos, quienes s6lo permi-
tieron el acceso a la misma de la cadena
norteamericana CNN, quienes informa-
ban parcialmente sobre el conflicto. Los
Estados Unidos trataron de evitar la ex-
periencia de la guerra de Vietnam en los
anos 60’s y 70's, cuando a través de las
informaciones se genero en la opinion
publica el rechazo al conflicto en ese pais.
Durante ese conflicto los medios logra-
ron llegar al lugar de los hechos para in-
formar de la realidad del conflicto en Viet-
nam.

Por esta razon, los Estados Unidos y
sus aliados, limitaron el trabajo de pren-
sa de los periodistas y medios de comu-
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nicacion en la Guerra del Golfo Pérsico
en 1991, por lo cual la prensa internacio-
nal decidié trabajar “infogrificamente” la
invasion a Irak, Por todos es conocido
que la cadena norteamericana CNN, con
su alarde tecnolégico, era la tnica que
tenia acceso a informacion clasificada por
el lado norteamericano, y habia pocas
posibilidades de conseguir informacién
por el lado de Irak.

La censura generada durante la Gue-
rra provoco que los medios de comuni-
cacion a nivel mundial decidieran infor-
mar con trabajos de infografia, con la
cual, permiti6é a los lectores tener una in-
formacion mas amplia que la transmitida
exclusivamente por CNN,

Todo lo anterior indica que lo trabaja-
do por La Prensa Grifica y El Diario de
Hoy como trabajo infografico de la épo-
ca, era muy similar en todos los periodi-
cos a nivel mundial, aunque debemos re-
calcar, como ya se dijo antes, que los
medios impresos mundiales ya trabaja-
ban la infografia desde hacia una década.
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Nuestros medios se iniciaron con la Gue-
rra del Golfo.

l.a diferencia de 10 anos la genero la
aparicion  en 1982 del periddico
USAToday, considerado como “el padre
de los infogrificos™ (SERRA, Joseph;
1998), ya que fue este medio quien deci-
di6 incorporar a su equipo un grupo de
discnadores, dibujantes e ilustradores,
con cuienes se iniciaron los trabajos
infograficos en l'stados Unidos. Hasta ese
ano. la mayor parte de graficos publica-
dos eran mapas v datos estadisticos.

La aparicion del ordenador Apple
Macintosh en 1985, le dio a esta labor
periodistica un giro informatico que faci-
litd su trabajo. Por esta razon, existe con-
fusion en la definicion de lo que se consi-
dera como infografia. Algunos conside-
ran que es una palabra compuesta de
INFO, que viene de "informatica”, y
GRAFIA, que proviene de “dibujo”, “es-
critura”, argumento por el cual sostienen
que la infografia es producto de la infor-
mdtica y la computacion,

Sin embargo, como bien lo manifiesta
el Dr. De Pablos, la infografia viene desde
la existencia del ser humano mismo. Por
lo cual, a nivel periodistico, la definicién
proviene de INFO=informacion vy
GRAFIA=dibujo o grifico, es decir, “in-
formacion grafica”.

Muchos de los trabajos realizados en
la década de los 90's en La Prensa Grafica
y El Diario de Hoy eran desarrollados por
dibujantes e ilustradores con poco o nin-
gun conocimiento periodistico, por lo
cual la mayor parte de las publicaciones
eran recreaciones de los hechos con mas
imaginacion que veracidad. En su mayor
parte eran rotuladas a mano, aunque la
tecnologia ya tenia puertas abiertas en
ambos medios, por lo cual, parte del tra-
bajo infografico se desarrollaba en orde-
nadores Macintosh con software de di-
bujo como “FreeHand", en sus primeras
versiones.
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Recuate

La tecnologia desarrollada por Apple
Computer Inc., en 1985, permitio el na-
cimiento de la autoedicién por computa-
dora asi como la aparicién de software de
diseno y dibujo que facilitaron en alguna
medida el trabajo infografico en los pe-
riédicos de la época. Para 1990 y 1991
los periodicos nacionales en cuestion de-
cidieron, como los de nivel mundial unos
anos antes, incorporar a sus redacciones,
aunque con cierto temor al principio, or-
denadores que permitian la elaboracion
de graficos.

En la Universidad de El Salvador, tam-
bién aparecié un ordenador Macintosh
para 1990. Un ordenador Apple
Macintosh, modelo SE-30, fue traide des-
de Espana por la colega catalana Begofia
Zalvidea de la Universidad del Pais Vas-
co, quien vino con la emocién de mos-
trar esa tecnologia a los profesores del
Departamento de Periodismo. Han pasa-
do 15 afios desde esa visita, y el equipo
aun funciona. Lento, pero funciona.

Entre 1985 y 1990, a nivel mundial los
peribdicos empiezan a asimilar y com-
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prender el concepto de infografia. Para
1991 llega a La Prensa Grafica y El Diario
de Hoy esa nueva técnica de infografismo

En cuanto a su definicion, no existen
indicios de cuando naci6é su concepto,
pero si existen muchos autores que ha-
cen sus propias definiciones, de las cua-
les retomo la que el Dr. De Pablos hace en
su libro: “La infografia es la presentacion
impresa de un binomio imagen + texto
(bI+T), cualquiera que sea el soporte don-
de se presente esa unién informativa: pan-
talla, papel, plastico, barro, pergamino,
papiro, piedra™. Y le agregaria: “repre-
sentacion visual impresa de interés pu-
blico y noticioso”.

Lo anterior indica que la infografia no
proviene de la informatica, ya que la re-
lacién con ésta se ha dado a partir del uso
del ordenador para la creacion de traba-
jos infograficos.

Es de aclarar de nuevo que la infografia
no ha nacido en los afios 80's y 90’s, sino
mas bien que lo importante de esto, es
senalar que la infografia encontré a par-
tir de esos afios dos elementos: el orde-
nador como instrumento que facilita su
elaboracion, y el espacio que los periodi-
cos le dan a partir de ese momento a la
infografia. Los graficos le ayudan al lec-
tor a comprender mejor las noticias.

La adquisicién de ordenadores
Macintosh en La Prensa Grafica y El Dia-
rio de Hoy en los primeros afos de la dé-
cada de los 90's, fue un cambio sustan-
cial en los mismos para la elaboracion de
graficos, asi como para el disefio de los
periodicos. La llegada de esta tecnologia
genero los primeros cambios en el dise-
no de ambos medios, asi como la incor-
poracién a la planta de periodistas, de
dibujantes e ilustradores provenientes de
escuelas especializadas, como el Centro
Nacional de Artes (CENAR).

Ricardo Orellana, infografista de La
Prensa Gréfica, sostiene que “somos de

D da Paricdismo - 50 (€.




4
Fhasanty

Humanidades

los precursores, junto a Agustin Palacios
en El Diario de Hov, all4 por los anos g1y
g2™, durante el desarrollo de la Guerra
del Golfo Pérsico. Hasta 2003, Agustin
Palacios es Jefe de Infografia de La Pren-
sa Grafica.

Podemos observar los primeros traba-
jos infograficos de la época v darnos cuen-
ta de los errores que se cometian en ese
momento, producto de la falta de prepa-
racion profesional de los que elaboraban
esos trabajos infograficos. Ejemplo de ello
es que en ocasiones las infografias, por
ejemplo en La Prensa Gréfica, eran calza-
das con “pie de foto”, uno de los errores
que deben evitarse como lo menciona
Canga Larequis,

Al consultar las publicaciones de este
periédico de esa época, podemos com-
probar los primeros intentos de labor
infogrifica. Se han encontrado infografias
sobre la Guerra del Golfo Pérsico, que fue-
ron elaboradas en las cuatro semanas que
duré el conflicto.

Muchas de las infografias elaboradas
en La Prensa Grafica no cumplian los re-
querimientos que menciona Jesus Canga
Larequi®, en cuanto al estilo conciso, la
utilizacién de pies, abuso en su utiliza-
cién, entre otros. Sin embargo, se pue-
den observar que la mayoria de
infografias elaboradas eran del tipo
“Diagrama Periodistico”, que aunque no
se le conocia con ese nombre, tenia ele-
mentos esenciales que explican grafica-
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mente lo sucedido en la Guerra del Golfo
Pérsico.

Por su parte, en El Diario de Hoy, René
Rodriguez, creador de infografias en este
medio, confirma que “que el primer gra-
fico se hizo en el 91, cuando se dio la Gue-
rra del Golfo Pérsico™, el acontecimien-
to que abrio6 las puertas a este género en
los periddicos locales.

Hoy en dia, al hacer una comparacion
de publicaciones de 1991 y 2003, cuan-
do se dio la “Tormenta del Desierto”, en
el mismo lugar, por las mismas razones

Recomendaciones de Jesus Canga Larequi:

Para publicar infografias en los periédicos deben seguirse ciertas normas:
a. Estilo conciso. Los graficos informativos deben ser sencillos y facilmente comprensibles

para el lector.

b. No utilizardn pies. Los grdficos informativos deben ser lo suficientemente buenos para

explicarse por si mismos.

¢. No olvidar que es un elemento esencial. A veces se utilizan como elementos complementa-

rios, pero no se debe olvidar que los grédficos informativos se convierten en el elemento
esencial de una informacion.

. Tratamiento periodistico y equilibrado. Su empleo debe estar en proporcién con su valor

informativo-periodistico, tanto en su tamano como en su colocacidn y relacién de jerar-

. No se debe abusar en su utilizacion. No deben usarse demasiados graficos informativos en

d
quia con el resto de elementos de la pdgina.
¢ pdginas de periédicos porque se corre el riesgo de confundir al lector,
50 & -Dapartomento de Periodi
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politicas, por los mismos contendientes
y con similares resultados, nos damos
cuenta de la enorme diferencia del traba-
Jo profesional logrado en la zctualidad
con programas avanzados de computa-
cién que permiten hacer infogratias bien
acabadas.

Algo destacable en El Diario de Hoy, es
que la mayoria de trabajos infograficos
fueron hechos en el mismo diario. Caso
contrario ocurria en La Prensa Gréfica en
los que la mayoria de infografias sobre el
conflicto provenian de agencias de pren-
sa. Pero, que al igual que La Prensa Grafi-
ca, en sus inicios no cumplian los reque-
rimientos que propone Canga Larequi®.

Otras infografias de la época eran las
usadas en secciones como la de econo-
mia y deportes, basicamente eran de ba-
tras, histogramas, mapas y cuadros esta-
disticos, que no requerian de mucho tra-
bajo creativo.

El aprendizaje de este género en am-
bos medios sélo fue posible con la capa-
citacidn a través de cursos intensivos en
el extranjero. Jorge Castillo, de El Diario
de Hoy, y Agustin Palacios, en aquella
época laborando en La Prensa Grafica,
fueron enviados al extranjero para apren-
der e] uso de programas para su elabora-
cién. En aquel momento, los programas
“de punta” eran PageMaker 3.0, FreeHand
2.0, Ventura, entre ofros.

Con la nula preparacion profesional en
el pais, debe senalarse que ninguna uni-
versidad formaba en aquella época, ni en
la actualidad, a periodistas con conoci-
mientos sobre infografia. Lo anterior in-
dica que, en 1991, quienes se incorpora-
ron a este trabajo periodistico en ambos
medios, fueron personas creativas con
conocimientos de dibujo, pintores y
disenadores, y que de formacidén pertio-
distica no conoeen nada mas que lo que
han aprendido en el propio periddico.

Esto ademas, es un reflejo de que los
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medios de comunicacién llevan una am-
plia ventaja a las universidades con res-
pecto a la formacidon de protesionales, va
gue vl trabajo de infogratia de ambos
medios, hoy en dia sigue siendo elabora-
do por disenadores grilicos. dibujantes.
ilustradores v artistas, que adquieren
conocimientos periodisticos por [a nece-
sidad de trabajar ese espacio que no es
cubierto por periodistas formados en las
universidades.

1:n la actualidad, La Prensa Grifica v El
Diario de Hoy, siguen siendo pioneros en
el pals en cuanto a la creacion de trabajos
periodisticos infograficos, va que ni Dia-
rio E] Mundo. Co-Latino, Mds!, han podi-
do crear sus unidades de infografia.

[gualmente siguen siendo pioneros en
cuanto a la formacidn, ya que Jas univer-
sidades aun no han incorporado su ¢nse-
nanza en las carreras de periodismo v
comunicacién.

Los periddicos poseen avanzado equi-
po de ordenadores, entre los que desta-
can las computadoras Macintosh G3, G4
y G5 con potente velocidad y enorme ca-
pacidad para guardar archivos. Al com-
pararlos con un modelo antiguo, como la
Apple modelo SE-30 de 1989, que tenia 4
Megabyte de RAM y 20 Megabyte de Dis-
co Duro, y que tardaba ihasta 10 minutos
en cargarse! Hoy, los ordenadores poseen
hasta 1 Gigabyte de RAM y hasta 120
Gigabyte de Disco Duro y una velocidad
envidiable.

Poseen ademas cimaras digitales de
avanzada tecnologia, escineres planos y
de negativos, equipo con el cual se reali-
zan con mayor rapidez los trabajos
infograficos.

Dentro de la gama de software que
usan, ambos medios tienen programas
avanzados como FreeHand, QuarkXPress,
Photoshop, en sus ultimas versiones, asi
como Bryce, Poser y Carrara, que sirven
para tratar imagenes de panoramicas

Deporiomanta de Perioditma - 50 Prswaus
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ambientales, figura humana y ambientes
interiores, respectivamente.

A través de la valiosa Internet, ambos
periodicos tienen contactos con agencias
internacionales como KRT, AP, Reuters,
con quienes existen contratos para ad-
quirir infografias de hechos importantes
a nivel mundial.

Sin embargo, esto no ha sido retomado
en las universidades que ofrecen las ca-
rreras de periodismo y comunicacion. Es
evidente gque un trabajo informativo
como la infografia, puede ser creado tam-
bién por profesionales formados en las
escuelas de comunicacién v periodismo,
va que el conocimiento profesional de la
comunicacion es adquirido en todo el
proceso de formacion. Lo que falta es el
conocimiento técnico del uso de ordena-
dores, del dibujo y el diseno grafico, ele-
mentos esenciales que harian del perio-
dista un profesional mas integral. O bien,
crear las especialidades que tanto hacen
falta en la comunicacion en la actualidad.

Las puertas que los periddicos han
abierto con la implementacion de la
infografia periodistica, es un elemento im-
portante que las universidades deben to-
mar en cuenta para actualizarse. Esa aper-
tura esta siendo aprovechada por aque-
llos creativos que provienen del area del
diseno grafico y la computacion.

Sin embargo, este fenomeno no es ex-
clusivo de nuestro pais. Hasta hace unos
anos, en Espana, Rafael Estrada, manifes-
taba que “la inmensa mayoria de profe-
sionales reconocidos, en cuanto a
infografistas, es totalmente autodidacta.
Las universidades, en sus licenciaturas de
ciencias de la informacion, apenas pres-
tan atencién al tema".®

La infografia en la actualidad

Hoy la infografia sigue siendo un trabajo
casi exclusivo en La Prensa Grafica y El
Diario de Hoy. Ambos llevan la vanguar-
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dia en este trabajo periodistico en el pais,
sin excluir los otros diarios: El Mundo,
Mis!, CoLatino y El Grafico, que ya la usan
en menor escala. Una de las razones es la
competencia. Entre ambos medios exis-
te una marcada competencia para llegar
a los lectores, lo cual les ha obligado a
mantenerse actualizados a nivel tecnolo-
gico, que logicamente implica en eleva-
dos costos. Lo anterior es la diferencia
que se marca con los otros periodicos del
pais.

Apostarle a la inversion en tecnologia
implica la actualizacion de equipo tecno-
l6gico, asi como de programas de
computadoras para mejorar el trabajo
infografico. En la actualidad existe una
diversa cantidad de programas que le fa-
cilitan a los periddicos vy a los infografistas
el trabajo diario. Programas como Bryce,
Carrara y Poser, le han dado un nuevo
brillo al trabajo infografico. No debemos
olvidar aquellos con los que se desarro-
116 la infografia en los primeros anos de
los 9o's, FreeHand, Illustrator,
Photoshop, entre otros, los cuales han
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mejorado con la incorporacion de
sofisticadas herramientas de dibujo.

El relanzamiento de la infografia, con
moderna tecnologia, mejores programas
de diseno, nuevos brillos y uso profesio-
nal de la técnica, se ha dado, desgracia-
damente, gracias a otro conflicto bélico.
Y como si se tratara de un circulo vicio-
so, los contendientes son los mismos, las
razones politicas son las mismas, los efec-
tos catastréficos en la poblacion civil son
los mismos: Estados Unidos “y sus alia-
dos” contra Irak,

En 2003, ambos diarios compitieron
en el uso de la infografia para informar
sobre este nuevo conflicto. Aparecen los
“megainfograficos”, que poseen un tama-
no enorme para explicar los aconteci-
mientos de la “Tormenta del Desierto”, la
guerra creada por George Bush hijo vy he-
redada de su padre, quien inventara la
“Guerra del Golfo Pérsico” en 1991.

La nueva “Tormenta del Desierto” vie-
ne a ser el segundo “boom” de la infografia
en el pais. Al revisar los periddicos del
primer trimestre de 2003, podemos ob-
servar la experiencia adquirida de am-
bos periddicos y de sus infografistas en el
trabajo profesional de este género perio-
distico.

Este conflicto también fue cubierto
desde el punto de vista infografico. Dia-
riamente La Prensa Grafica y El Diario de
Hoy se atrevieron a publicar grandes
infograficos explicando los aconteci-
mientos en el medio oriente. Los
megainfograficos™ llegaron al pais.

El trabajo infografico de la actualidad
se hace mas profesional que hace 15 afios,
aunque siguen siendo los mismos crea-
dores de aquellos infograficos sencillos
de 1991.

Los anos de experiencia en ese campo,
les ha llevado a tener una preparacién
autodidacta, que les ha servido para par-
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ticipar en eventos internacionales sobre
infografia. Los creadores de infografias de
ambos medios, Ricardo Orellana en La
Prensa Grifica, y René Rodriguez en El
Diario de Hoy, manifiestan que parte del
“staff” de infografistas de ambos diarios
ha recibido capacitaciones en el extran-
jero sobre infografia, cspecificamente
Espana, Estados Unidos y Venezuela.

Lo anterior demuestra que en el pais,
la formacion de profesionales en
infografia es una necesidad que no esta
siendo cubierta por ninguna escuela o
departamento de comunicacién y perio-
dismo de nuestras universidades.

Con la documentacion que actualmen-
te existe sobre infografia, nos damos
cuenta que en otros paises como Estados
Unidos, Espana, Argentina, Venezuela,
Chile, entre otros, la formacién del pe-
riodista en las universidades se ha vuelto
mas integral, Se tiene informacion que ya
existen especialidades sobre infografia en
muchas universidades del mundo, lo que
se convierte en un reto para las nuestras.

Del total de universidades en el pais,
nueve ofrecen la carrera de periodismo,
comunicacion o carreras afines. En la in-
vestigacion que se desarrollé durante la
maestria, se determiné que ninguna de
las universidades, incluida la Universidad
de El Salvador, la mas antigua, tiene en
su plan de estudios alguna asignatura,
tema o curso de discusion que trate so-
bre infografia, a pesar que algunas cuen-
tan con tecnologia actualizada, que es
uno de los requerimientos para ensenar-
la.

Sin embargo, y como lo manifiesta Ra-
fael Estrada, “el infografista debe ser pe-
riodista de los pies a la cabeza. Su mision
debe consistir en contar la realidad con
otras armas diferentes a las de la redac-
cion™". Entonces, ¢qué esperamos para
formarlo en nuestras escuelas?

Por lo anterior, es importante sefialar

o, de Perlodi
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que la intogratia ha logrado obtencr un
lugar muyv privilegiado en muchos me-
dios impresos. Segin datos de Eduardo
Pérez, infografista argentino. “medios de
primera linea le otorgan a <us departa
mentos de infografia un lugar preferen-
cia:  Marea, de Madrid. tiene 18
infografistas en su departamento; El Mun-
do y El Pais, de Espana, entre 10 v 12;
Clarin de Buenos Aires, Argentina, 10; La
Nacion, de Buenos Aires. Argentina, o;
New York Times, cuenta con mas de 30,

Esto es importante senalarlo para gue
sea  retomado  en evalunaciones
curriculares de las escuelas de periodis-
mo v comunicaviones de nuestro pais.

Retomando palubras del Doctor De
Pablos, es oportuno mencionar que exis-
te en la actualidad un determinado grupo
de personas que realmente tienen la opor-
tunidad de conocer este género periodis-
tico:

+ Dibujantes con experiencia o profesio-
nales de la infografia periodistica con
deseos de ampliar sus conocimientos

fi

—
e
e —

La Prensa Grafica, 2001,
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v de salir de la soledad de su redac-
cion, donde no tienen contacto con
otros grafistas de su cultura visual,

« Redactores interesados por el nuevo
genero periodistien, con ansiedad por
aplicarse en su mejor conocimiento,
que pueden tener conceptos primarios
sobre infografia pero que no han ex-
plorado sus posibles facultades
comunicativas en el drea del boceto de
campo destinado al grafista.

+ Estudiantes de periodismo que desco-
nocen sus potenciales habilidades para
vsta practica profesional v desean in-
crementar su educacion visual.

Para ello, es necesario ademas, reco-
mendar algunas sugerencias que pode-
mos senalar. Para iniciarse en la
infografia, no basta con adquirir ordena-
dores. implica realizar un cambio profun-
do de actitud hacia lo visual. Lo mas im-
portante es la capacidad de pensar como
periodista. pero también debe saber di-
bujar. Pero hav un problema, ser a la vez
periodista v artista, persona de texto e
imagen. Ambas profesiones son muy di-
ficiles de lograr.

Aunque actualmente no es convenien-
te que sea el periodista el que deba hacer
las infografias, por su falta de conoci-
miento profesional, éste debe poseer cier-
tas habilidades que le avuden a compren-
der ¢l arduo trabajo para crear una
infografia periodistica:

1. Desarrollar el habito de garabatear.
En la mnez, todo el mundo desarrolla
un lenguaje visual constituido por di-
bujos sencillos que representan cosas:
casas, arboles, ammales, plantas, per-
sonas, todos dibujados con palitos.
Estos simbolos forman parte del vo-
cahulario basico del artista y del
disenador. El periodista que se acos-
tumbra a incluir estos elementos en
sus notas, puede llegar a comunicar-
se con los ilustradores que trabajan



en el periodico. El dibwya solo puede
dominarlo el periodista cuando em-
picza a practicar en el nivel que se en-
cuentra.

[N

. Tomar notas visuales, Il reportero que
sale u recolectar la informacion debe
tomar una pausa durante cada entre-
vista o acontecimivnto para observar
la apariencia del ambiente, fijandose
en los detalles visuales que le rodean
Y luego apuntando algo de la escena.

. Escribir en escenas visuales. Cuando
vuelva a la oficina, el redactor podra
entonces inclulr suficientes datos vi-
suales en su informe para dar al lector
unu clara imagen del suceso. El editor
podra buscar después estos datos vi-
suales al revisar cada noticia.

[
-”o

4. Coleccionar imagenes impresas. Mu-
chos de los hechos cubiertos por la
prensa ocurren en oficinas de empre-
sa y del Estado. Alli el repartero en-
cuentra muchos datos publicados, que
pueden ayudar al disenador, por ejem-
plo: logotipos, inapas, planos, folle-
tos, separatas o informes estadisticos.
Il redactor puede desarrollar la cos-
tumbre de fijarse en esas imagenes y
guardarlas, aunque no se utilicen de
inmediato, para crear un archivo de
mucho valor para la presentacion vi-
sual de las noticias.

. Estudiar el arte. El editor que se afane
no solo por conocer la historia del arte
Cnexposiciones Yy museos sino también
los inovimientos artisticos actuales,
tendra conocimiento del rumbo de la
suciedad en que vive y en la que tra-
baja como periodista. En el arte de hoy
se encuentra la apariencia futura de
los medios masivos'.

o

Los datos anteriores pueden servir de
base para iniciarnos en la preparacién de
profesionales de la infografia. Otra opor-
tunidad importante es la preparacion de
los educadores de la comunicacién. Las

o
hvasala
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universidades en el extranjero ofrecen
cursos sobre este género que pueden ser
aprovechados para prepararse técnica-
mente en cste género.

Comn ya hemos leido, pndemos con-
cluir que la infografia periodistica llego a
El Salvador para quedarse. Sin embargo,
la falta de preparacion en este género pe-
riodistico de estudiantes de comunica-
cion y periodismo, hace que este campo
profesional s6lo sea posible para
disenadores, dibujantes e ilustradores en
los medios.

La infografia es informacién visual. Y
es, también, informar de manera simple,
clara y comprensible. Los creadores de
infografias de La Prensa Grafica y El Dia-
rio de Hoy cumplen ese objetivo.

El total de infografistas de ambos me-
dios son autodidactas que poseen en la
actualidad elevados conocimientos sobre
infografia, logrados en educacién no for-
mal, lo que demuestra que no hay profe-
sionales del periodismo y la comunica-
cion en las areas de infografia de La Pren-

El biurio de Hoy, 2001.
D de Pariodismo - 50 (Russau
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sa Griafica v El Diario de Hoy. Esto no es
una critica a los medios ni a los que labo-
ran en las areas de infografia de los mis-
mos, sino mas bien es un llamado a las
universidades para que se preparen en la
creacion de planes v programas para la
ensenanza de este género periodistico
porque los medios de comunicacion le
brindan en la actualidad un lugar privile-
giado.

Se dice que un infografista debe ser
periodista, pero en El Salvador hemos
comprobado que no es cierto, porque los
creadores de infografia, sin ser periodis-
tas de carrera, son capaces de elaborar
profesionalmente delicados trabajos
infogréaficos para ser publicados en los
medios de comunicacién. Igualmente sa-
bemos que no todos los periodistas son
capaces de pensar visualmente, porque
hace falta la educaciéon visual que un
disenador o un dibujante puede adquirir
en su formacién como tal.

Esto evidencia la falta de preparacion
de los periodistas en las escuelas o de-

Ecmtinio final confirmala
mayoriasimple ARENA-PCN

1S TN GRS o

La Prensa Grdfica, 2001.
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partamentos de periodismo v comunica-
ci6n de las universidades que ofrecen es-
tas carreras en el pais. Por lo tanto, se
viuelve de urgente necesidad que las uni-
versidades incluyan en su curriculo, al
menos, cursos de disedo. diagramacion.
infografia e ilustracion.

El infografista. en csencia, debe ser un
periodista visual, pero parece que es mas
facil ensenar a un disenador o dibujante a
investigar periodisticamente que un re-
dactor aprenda a dibujar, pero no es im-
posible ensenarle un lenguaje visual.

Las universidades, en sus licenciatu-
ras de periodismo y comunicacién, ape-
nas prestan atencion al tema de la
infografia. Y es que “el infografista debe
ser un periodista de los pics a la cabeza.
Su mision debe consistir en contar la rea-
lidad con otras armas diferentes a las de
la redaccion™, la formacion profesional
del periodista visual debe partir desde la
educacion universitana. Son los depar-
tamentos o escuelas de periodismo o co-
municacion de las universidades las que
tienen la tarea importante de hacer mas
integral al profesional del periodismo.

Si alguien dice que un infografico debe
lucir bien, no esta informando, esta de-
corando. Si alguien te dice que un
infografico debe, por sobre cualquier otra
cosa, informar, esta dando al lector lo que
busca, informacién a través de la
infografia. Obviamente que ambas cosas,
imagen y textos, deben ser excelentes.
Pero una y otro deben, complementan-
dose, informar,

Un infografo es un periodista grafico,
un periodista visual que esta situado en-
tre la informacion y el lector. Por lo tan-
to, su mision es informar de manera cla-
ra, simple y comprensible, colocando al
acontecimiento o noticia en el centro de
la escena.

Un periodista visual debe utilizar los
recursos de que dispone en favor de ia
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informacion v no del lucimiento perso-
nal. Un griafico no es un espacio para de-
masrrar naestras habilidades pecsonales,
sino para informar. Un intogratista debe
tacilitar la lectura del ¢rifica de forma tal
que el lector recorra la infogratin orde-
nadaruente (prineipio, desarvollo v final).

Parn hacer buenos infogliticos. no cs
necesario saber dibujar, ni siquiera ma-
nejar el FreeHand a la perfeccién, sino
vonocer las reglas del buen periodismo,
v €50 s, adquirir una formacion visual
que permita traducir en imigenes lo que
hasta ahora se ha contado ¢n palabras. El
infogrifico surge del intercambio de da-
tos ¢ ideas entre el rvedactor y el
infogratista. Los dos deben ser periodis-
tas.

Queda claro que para los
comnunicadores v futinros profesionales
del periodismo v la comnnicacion deben
estar al dlia en cuanto a este génern perio-
digtico. va que los wmedios de comunica-
cion  impresos poscen un avea de
infogratia que requicre de estos protesio-
nales v wejorar asi su produccion.

I inlografia no ha hecho mis que re-
nacer, v va ha abierto un sinfin de posibi-
ldades informativas que van a transfor-
mar el modo de entender el periodismo
durante este nievo siglo. Los periodisias
no xilo debemos darle 1o bienvenida, sino
incorporarla a nnestro oficio, con el ob-
Jcto de responder con mas eficacia a las
demandas informativas de las nyevas ge-
NeYHCiones.

l.a tecnologia ha venido a darle un nue-
vo impnlso a la infografia. Sin embargo,
vsra tecnologia no basta para conseguir
un buen resultado. Es necesario tomar en
cucnta que esa tecnologia es sélo un re-
curso técnico para mejorar el trabajo pe-
riodistico. Si a un ordenador le introdu-
cimos basura, saldra basura.

Con todo esto, es importante recalcar
qQue hay una urgente necesidad de capa-
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citar al futoro periodista en dreas como
la infografia periodistica, ya que si bien
en nnestro pais aifin no existe la especiali-
zacion dentro de la formacién académica
universitaria, es posible mejorar la ensc-
nanza incorporando nuevos campos de
la profesidon periodistica, para hacer de
la carvera una profesién mas integral.

Por lo anterior, es evidente que los que
laboran en el darea de infografia en los
medios no tienen la oportunidad de do-
cumentarse sobre este género penodis-
tico. Por lo cual los medios no tienen otro
remedio que solventar esta necesidad
contratando profesionales de diseno gra-
fico o técnicos en computacion para rea-
lizar este trabajo periodistico. De alguna
manera, esto provoca en Jos medios una
falta de entendimiento entre la sala de
redaccion y la de nfografia.

Una persona que produzca graficos en
un periédico necesita la creatividad de
un artista, la capacidad de distincidon de
un disenador y la habilidad y rapidez
mental de un periodista. Lo mds impor-
tante, de lejos, ¢x la habilidad parva pen-
sar como peciodista; la capacidad de di-
buyo y disefio tienen una importancia se-
cundaria. A los graficos informativos no
se aplican los mismos pardmetros que a
la creatividad puramente artistica: son la
combinacidén de periodismo y comunica-
cvon visnal.

Algunas Recomendaciones

Es necesario que los medios de comu-
nicacién mantengan una permanente ca-
pacitacién para los infografistas, no sélo
en sv campo de accidn, sino también en
el campo de Ja redaccion y el periodismo
profesional para desarrollar mejor este
género periodistico.

Los medios que no producen infografia
deben apostarle a este género periodisti-
¢o para mejorar y visualizar su producto
informativo, y asimismo, abrirles nuevos
campos de trabajo a los periodistas.

Daportomento ds Periaditma - $0 Buscusscs
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Los periodistas cstin obligndos a
aprender a escribir de forma iconica. de-
ben aprender a comunicar los mensajes
mediante imdgenes. Para ello deben eo-
nocer el diseiio y la informatica, v ade-
mas, debe desarrollar su clisico trabajo
de escribir informaciones.

Para ensenar la infografia en las uni-
versidades. es necesario capacitar a los
profesores en esta cspecialidad del perio-
dismo, asi como contratar personas pro-
fesionales de infografia, extranjerns por-
que nacionales no hav, propiamente es-
pecializadas en el area.

La infografia periodistica es fundamen-
tal, siendo una rama del periodismo de
reconocida importancia, en las universi-
dades se debe ensenar.

Vivimos en una época de nimagenes,
nuestrnz hijos forman parte de la educa-
cidan visnal de medios de comunicacién
como la television. Ellos son educados
con colov e imagen. La comunicacion y el
perindismo deben tomar en cuenta esta
abservacton parva mejorar sus productos
en lox medios, v mejorar su ensenanza en
las nniversidades.

Los svances tecnologicos son jrrever-
sibles en el presente siglo. Los medios de
comunicacion tienen las condiciones
para mantenerse o) dia con la tecnologia,
lastimosamente las universidades no po-
seen esas mismas condiciones, pero es
necesario que basquen alternativas para
no (uedarse atras.
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