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CIENCIAS ECONOMICAS

La comercializacion agricola
en El Salvador

Dr. Victor René Marroguin*

La Economia Politica estudia e investiga
las leyes econdmicas en faproduccion yen la
distribucion,' asi como los servicios que se
incorporan a las mercancias Son el hombre
y el capital los que hacen posible la creacion
de mercancias para satisfacer las necesida-
des materiales de la poblaciéon En la
produccion agricola aparece la tierra como
recurso fundamental para crear bienes
intermediarios y/o finales que son usados
para satisfacer las necesidades alimenticias
de la poblacidén humana y animal, asi como
las necesidades de la agroindusiria para
producir sus bienes y servicios

La Comercializacién Agricola es una
especialidad de la Economia Agricola Se
complemertta con la produccién de bienes

*  Docente € investigador de la Facultad de Ciencias
Econdmicas de fa Universidad de Cf Saivador
Las leyes ccondmicas son relaciones que se repiten
en forma constante en las sociedad humana y/o en
la naturaleza Estas leyes son causales,
concomitantes y funcionales

Ejemiplo la ley relativa al cambio de productas
agricolas ley de laolenta ley dela demanda, ley de
la formacion de precios, cte

agricolas En la actualidad no puede existir
produccion sin comercializacidn y viceversa
porque se produce para el mercado

En los paises capitalistas desarrollados,
sociedades de consumo, la Comercializacion
Agricolaesun servicio especializadoy en las
uftimas décadas ha adquirido un desarrollo
tal que se necesita capacitar a personas en
nuevas carteras profesionales, enesos paises,
el 90 por ciento del total de la produccion
agricola se dirige al mercado, igual que la
produccion industrial > En los paises
capitalistas subdesarrollados,® la comes-

En El Salvador, el 25% de la produccion de maiz se
queda en 1a finca o unidad productora para ser
consumida como alimento humano, para aves de
corral y para semilla, en fa produccién de café-uva,
algodon en rama y cafia de azucar el 100% de 1a
produccion se dirige a la agroindustria

“LaComercializacion en los paises latinoamericanos
se caracteriza por {a existencia de mercados con
fuerte propension a la inestabilidad de los precios y
con actividades especulativas particularmente en
dreas con productores pequeiios, con una clara
canalizacién hacia los prestamistas y, por altimo,
con un prablema de causacidn circular en la baja de
los precios de la agricultura de subsistencia por fa
necesidad de vender mas frente aprecios definidos™



cializaciéon Agricola es una técnica que se
esta desarrollando y se esta por especializa‘r
en varias ramas (flores, especias, frutales y
hortalizas, etc ), en los productos agricolas
para la exportacién se tiene excelente
especializacidon con patrones por paises
capitalistas desarrollados

En El Salvador, la Comercializacion
Agricola se convierte en el cuelio de boteila
para nuestro campesino pequefio porque
producir la tierra* es conocido por €1, no asi,
como vender el producto para resarcirse de
los gastos y obtener una ganancia
(rentabilidad) a quién vender, cudndo y
adonde vender, y ¢como y en qué momento
del afio agricola es mas factible vender el
producte con ventajas moenetarias

Es de conocimiento general que el
ciudadano salvadorefio es desnutrido, sub
alimentado (hambriento), necesita de bienes
agricolas, sin embargo, su nivel de ingresos
es bajo y no puede comprar los productos
alimenticios en cantidad y calidad para
satisfacer sus necesidades requeridas en
calorias, proteinas, vitaminas, grasas, etc,
significaque en el mercado agticolaprevalece
la demanda potencial, la real no concuerda
con los requerimiéntos necésarios para que
el salvadoreiio sea saludable y satisfagd sus
necesidades alimenticias

El agroindustrial salvadorefio necesita de
las materias primas que podrian producirse
en el agro, sin embatgo, no se obtienen en
calidad y cantidad las materias primas
necesarias

La Comercializacion Agricola se nos
presenta sencilla o complicada Depende del
espacio y tiempo donde se encuentran el
productor y el consumidor, delos sistemas de
transporte, almacenamiento, noticias ¢

4 La produccion Agricola Salvadorea la podemos

dividir en produccion agricola campesina y
produccion agricola capitalista

informacion de mercados y precios, asicomo
los deseos del consurmidor, de su educacion
nutritiva, de su capacidad de compra o de las
regulaciones de los gobiernos municipales y
central

La Comercializacion Agricola sencilla se
observa en los caserios, la venta directa de
leche, carne, frutas y hortalizas, se consumen
en fa misma forma que se producen, no asi,
en los mercados urbanos o en los mercados
especializados, donde el consumidor es mas
exigente de los servicios de comercializacion
y cancela los precios elevados del producto

Elestudiode laComercializacién Agricola
se¢ puede analizar en dos niveles micro-
econdémico y macroeconomico

En el primero, a nivel de empresa, se
estudian los costos de comercializacién, la
oferta y demanda, la elasticidad de oferta y
demanda y la ganancia limite que puede
obtener el productor en ¢l mercado de
competencia, sea monopdlica, obligopdlica
o en competencia libre, este ultimo sistema
nunca haexistido y solo para fines didécticos
se tiene que estadiar

El estudio de la Comercializacién
Agricola, a nivel microeconémico se puede
hacer conun producto o con varios productos,
dependiendo silaempresaes monoproductora
o tiene diversificacidn de la produccion

El estudio a nivel macroecondmico es
cuando se contempla la Comercializacion
Agricola a nivel nacional con todas las
funciones, instituciones y procesos que
afectan la produccion agricela en el camino
quesigue, desde laempresa hastael mercado
Debemos de estar claros en la comer-
cializacién no se crean bienes sino que se
prestan servicios a la produccion ;Cudles
son los margenes de comercializacion?
;Cudles son los gastos que se tienen en las
distintas funciones de Comercializacion
Agricola ;Cual es la capacidad de alma-
cenamiento a nivel nacional, regional y/o
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zonal? ;Cusl es el flujo de productos que
diariamente ingresan al area geografica del
gran San Salvador y/o el drea metropolitana
de San Salvador?, etc

Estas preguntas se contestan con facilidad
al estudiar la Cometcializacion Agricola a
nivel macroeconémico

CONCEPL1O

“La Comercializacion comprende todos
los procesos, funciones y servicios que afectan
a los productos agricolas en la trayectoria
que siguen desde que salen del predio hasta
que {legan al consumidor final, as{ como la
actividad de las personas, grupos de ellas o
instituciones, implicadas en el proceso*
“Comercializacion Es un patron complejo de
instituciones y facilidades fisicas que
relaciona a las personas con las cosas
{productos) en la fransformacion de bienes y
servicios”

Elconcepto de Comercializacién Agricola
es dindmico En los altimos afios se ha
ampliado y esto es natural, porque frata
actividades econdmicas, de bienesy servicios
en lasociedad donde se analiza el movimiento
de los productos y servicios desde el centro
de produccién (empresa agricola, finca, ha-
cienda, tetreno, cooperativa, sociedad
angnima, etc ), hasta el consumidor final
(individuo y/o empresa agroindustrial)

' Ennuestroambiente, el productor agricola
cuando habla de Comercializacién Agricola
tiene una connotacion diferente a la que
tienen los empleadosy técnicos del Ministerio
de Agricultura y Ganaderia, del Ministerio
de Economia o del Ministerio de Relaciones
Exteriores, diferente a la del intermédiario
{comerciante, transportista, cotredor, eic } y
distinto del concepto quetienen las economas

Carlos FFletschner, Temas Basicos de Comer-
cializacion y Precios Agricolas, folicto mimeo-
grafiado, Fac de CC EE UES, S 1983,p 33

Para el productor agricola (agricultor,
ganadero, avicultor, apicultor, etc) la
Comercializacion Agricolaes laactividad de
venta de su producto,® para los interme-
diarios es la compra-venta del producto, més
el precio que se debe pagar por los servi-
cios prestados (lavado, secado, pesado, em-
pacado, transporte, almacenamiento, etc ),
para los emipleados y técnicos del Gobierno
serdn los mercados nacionales y/o interna-
cionates, donde colocan las mercancias y
servicios producidos en el pais, para la sefio-
ra economa, es la compra de viveres (provi-
siones) para el consumo diario, semanal o
cualquier periodo de tiempe Economistas
Agricolas y/o Administradores Agricolas de
USA, en libros y revistas especializadas
emplean dostérminos como sindnimos, éstos
son Comercializacion Agricola y Mercadeo
Agricola Esa literatura crea confusion en
algunos paises Latinoamericanos y del Ca-
tibe, porque en estos paises mas del 80 por
ciento de las empresas agricolas son pequefias,
poco tecnificadas en sus actividades pro-
ductivas y determinan una produccién no
comercializables, es decir, producen bienes
para el autoconsumo y una parte para el
mercado interno granos basicos,” productos
pecuatios, frutas yhortalizas, principaimente
Esta caracteristica de la produccién crea la
Comercializacion Agricola simple, que pesa
mucho para la modernizacién de la pro-
duccién agricola y para satisfacer las nece-
sidades alimenticias y de materias primas

FAQ, Problemas de la Comercializacién y Medidas
para Mecjorarlas, Guia de Mercadeo No 1, ed,
Comercial y Artes Graficas, S A Barcelona, 3a
impresion 1969, p 6
Seguninvestigaciones,enlaproducciénsalvadoreia
de frijol, afie 1990, los productores reservaron el 30
por ciento del total de ta produccion para usarse en
fas explotaciones agricolas, consumo y parasemilla,
el resto; ¢ 70% se dirigid a los canales de
comercializacion comierciantes intermediarios,
agroindustriales, mercado mayorista y detallista

Lq comercializacidn ugricola en El Salvader
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agrosilvepastorales que la poblacién nece-
gita, en este momento y las que necesitard en
el futuro, dado el crecimiento de la poblacion
humana y el desarrollo agroindustrial

El Marketing Agricola o Mercadeo
Agricola es una actividad economica que
trata sobre la técnica de vender el producto ®
Esta accion es tan amplia que Ja conducen a
la promocién y publicidad de los productos
agricolas

Tom Peters, en su libro “pasion por la
Excelencia”, transcribe lacita de Arch McGill
« El marketing es un arte el arte de ven-
der las ventajas de un producto y de con-
vencer a los clientes de que esas ventajas
son superiores alas delacompetencia Elarte
de Marketing no tiene nada que ver coti un
estudio informatizado de la segmentaci6n
del mercado”

El Marketing agricela llevado a su
expresion ultima, nos conduce al parafasis
nuestro negocio es ahora vender sensaciones
mas bien que productos agricolas ’

LOS FINES DE LA COMERCIALIZACION
AGRICOLA

1 Proporcionar incentivos a la produccion
agricola ¢ influir en la productividad
fisica por area, por persona y/o por ani-
mal

Si el campesino tiene laseguridad que
todo lo que produzca tendrd un precio
estable y retribuird a su trabajo y ademas,
obtendrd ganancias, producird més bienes
agricolas en cantidad y calidad

3 Ep la Universidad de Yale, USA, se comprobo a
base de experimentos de laboratorio los “gfectos
calmantes de 1as aromas de eucaliplo y lavanda™ a
finales de los 80s, el olor se empez0 a utilizar como
una herramienta en mercadeo, principaimente en
anuncios caracterizados por raspar y oler
FranciaC Rooney, especialistaen Marketing escribe
« Nuestro negotio es ahora vender sensaciones mas
bien que zapatos”

El Salvador ha sido, por tradicién,
deficitario en la produccion de frijol
(negro y rojo), sin embargo, en 1969, a
raiz.de no poder importar ese grano desde
Honduras, el Gobierno Salvadorefio
incentivé la produccion de frijol a base
de precios de garantia El volumen
producido se incrementd, se satisfizo las
necesidades alimentzarias de fa poblacion
Esta situacién duré mas de 5 afios, luego,
se establecieron precios de compra que
en ningin momento beneficio a los
agricultores

La productividad fisica por unidad de
area, a nivel nacional, se elevode 8 a 10
quintales espafioles (46 kilogramos cada
uno) por manzana (0 7 hectdreas),
también losjornales por quintal producido
disminuy6 de 3 59 a2 85

Los productores capitalistas,
cafetaleros, cafieros, algodoneros tienen
asegurada la comercializacion de sus
productos Los agroindustriales fijan
precios y premian por la calidad del
producto
Informar al productor qué producir y
cuanto producir para los distintos
mercados, dénde vender el producto y
qué cantidades vender -

La Comercializacion agricola orienta
al campesino sobre las alternativas de
produccién agricola de acuerdo al
mercado y la cantidad de bienes que los
consumidores estardn dispuestos a
comprar, dénde vender el producto, en
los mercados terminales, mayoristas y/o
minoristas, et los mercados y/o en las
empresas agroindustriales

La informacion es por medio de
programas radiales, tefevisivos, boletines,
en periddicos y/o revistas, telex, etc Hay
que tener en cuenta el porcentaje de las
personas que saben leer y escribir
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Estas actividades motivarin a la
creacion de cooperativas de comerciali-
zacion agricola y de Juntas de Comer-
cializacion agricola
Crear paquetes tecnologicos para los
diferentes productores de bienes agrarios
La Comercializacion agricola permite a
los productores, individuales o asociados
pequefios o medios, incorporar deter-
minados serviciosalosbienes producidos
En el caso de las hottalizas y frutas, lavar
el producto, secarlo y clasificarlo, vender
el producto en la empresa agricola y/o
trasladarlo a los mercados, o a la planta
agroindustrial, vender a granel o en
entvases (saco, red, caja, etc )

Los paquetes tecnoldgicos dirigidos
a los diferentes grupos de productores,
permiten mejores ingresos por la venta
de los productos y servicios Asi tam-
bién, se crean métodos de manipuleo
o de almacenamiento de determinado
ptoducto
Satisfacer la demanda de bienes y
servicios del consumidor

El consumidor, segin el grupo social
a que pertenezca, demanda los bienes
agricolas y sus servicios En el caso del
frijol, se requiere del color, olor, grano
blando, entero, sabor Segun la clasi-
ficacion y norma del producto, asi serd el
precio de venta

{.a carne de novillo o de una res de
descarte tendrd diferente precio, asi
también cadaunode los difetentes cortes
Proporcionar opottunidades de trabajo
en el area tural y urbana, en forma
permanente

Con faComercializacion modernizada
se crean oportunidades de trabajo en las
dreasruralyurbana corredoresde bolsas,
agentes de seguro, fibricas de empacado,
bolsas de cartdn, papel, saco, etc ,medios
de nransporte especiales pata trastadar

bienes agricolas, refrigeracion y con-
gelacion, transporte a granel, furgones
especiales para transportar el ganado
bovino, porcino, ganaderia menor (aves,
patos, etc ), las instituciones crean li-
neas de crédito para la comercializacion,
seguros contra pérdidas, incendios, etc ,
clasificadores de productos, construccion
de silos, cuartos frios, etc , construccion
de mercados modernos, comunicadores
de noticias de mercado
Fomentar el desarrollo agroindustrial a
base del suministro de materia prima

El desarrollar una produccién y
comercializacion de bienes agricolas
permanentes, crean oportunidad de
desarroliar laagroindustria, de esamanera
se evitara pérdidas de insumos, por
ejemplo, uso suficiente de fa sangre del
ganado bovino, de las arterias, uso del
propolio y la jalea real, polen apicola
destinado a la industria quimico-
farmacéutica, desarrollo de fabrica de
abonos organicos, etc
Suministrar una diversificacion de
productos que facilite la eleccion del
consumidor

La comercializacion influye en la
diversificacion de productos y servicios
agricolas con destino a los consumido-
res nacionales o en los mercados inter-
nacionales

Enlos altimos afios, se hadiversificado
la produccién de flores rosas, claveles,
ave del paraiso, gradiolas, asi como
plantas ornamentales
Reducir las limitantes del espacio y tiem-
peo que afronten el productor y/o el con-
sumidor

La comercializacion agricola moder-
na, a base del uso de nuevas técnicas de
informacion y noticias de mercado, limita
el tiempo y espacio para realizar las
funciones de intercambio, el uso de los

La comercintizucion agricola en El Sufvador
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satélites que circundan el espacio, eltelex,
etc La produccidn es transportada en
aviones especiales
La clasificacién y normas crea
condiciones objetivas para usar un
lenguaje comin entre vendedores y
compradores Asf se evitan pérdidas de
tiempo al inspeccionar el producto cada
vez que se desea hacer una transaccion
comercial
Se requiere elaborar un reglamento
paraeltransporte de productos agricolas
9 Difundir la informacion de los productos
y servicios en los diferentes mercados
locales, regionales, terminales, mayoris-
tase internacionales “Lainformaciénde
mercados es indispensable para una
operacion eficiente de los mecanismos
comerciales” “La informacidn es
poder” * La informacidn y noticias de

n FAO, los problemas de la Comercializacion y
Medidas para mejorarla, Guia de Mereadeo No 1,
Tercera lmpresion, Roma 1969, p 117

mercado deben ser eficientes porque de
inmediato se tienen que conocer los
precios de los diferentes productos en los
distintos mercados, del volumen de los
productos, de las existencias en los
diferentes canales de comercializacion,
de los prondsticos de cosechas Incluso
por alto parlantes, en los mercados, se
daran a conocer los precios antes que se
abra, a mediodia y al cierre

Estos servicios deben serimpatciales,
cuidadosos y objetivos por ello, deben
estar a nivel de empresas gubernamen-
tales, sea el Ministerio de Agricultura y
Ganaderia o bien el Ministerio de
Economia

Hoy observamos que muchas em-
presas del sector privado tiene su propio
servicio de informacion de precios en los
mercados nacionales e internacionales
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